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零售业极度变革之下，为改善商品管理方法，所导入的计算机系统是相当重要的管理工作。为了将商品分门别类予以归纳，在电脑系统里利用编号原则，有秩序、有系统的加以整理组合，以利各种销售数据资料的分析与决策，这便是商品组合分类的真正用意。

商品组合分类是针对公司的营业方针所采取的商品策略。根据此策略，再依据商品群的固有特性组合为大分类与小分类。依据大小分类的销售资料，分析解读公司营运状况，达到管理的目的。

（一）组合分类的目的

1、 生鲜要依据季节性变化来作商品组合。

2、 组合要广度，3、 不4、 要深度，5、 且依据地区性消费形态不6、 同7、 而8、 采取不9、 同10、 客层的组合。

11、 依据公司经营的业态如超市或仓储（量贩），12、 来区分商品组合。

13、 大、小分类确定之后，14、 不15、 能随便变动，16、 但商品组合可依据日均销售量（DMS）每三个月作机动调整。

17、 完善商品组合，18、 不19、 仅要了解同20、 业、熟悉自己，21、 更要深入了解供应商及商品。

22、 依据市场通路、运销流程及价格走势，23、 制定其商品组合。

24、 依据品牌知名25、 度及市场占有率制定其商品广度。身为采购要求对市场高度敏感，26、 随时掌握商品的流行趋势。

（二）关于生鲜与食品相关商品区分原则

1、总的原则

整体包装即食的商品（带国际条码）、保质期一个月以上的商品――食品范畴。

食用前须加工、单个包装及散装即食的商品（或自行包装使用店内码）、保质期一个月以内的商品――生鲜范畴。

2、特殊分类

（1） 米、面、杂粮：包装――食品

散装――生鲜

（2） 日配商品――属于生鲜

4摄氏度以下保存的商品、常温奶、佐餐肉类食品（不含硬听）、糕点（单个包装及散装且保质期不超过一个月）、非即食性豆制品。
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·上一文章：改善降低包装耗材成本费用的方法

