高额"进场费"坑了消费者

愈演愈烈的超市"进场费"使得众供应商苦不堪言，于是纷纷"堤内损失堤外补"，一些厂商干脆把损失转嫁给了消费者。
　　有关人士透露，现在卖场的入场费、条码费、陈列费、促销管理费等名目繁多，一般的供货商一年付给零售商的费用最低是1万元，如果一家卖场按500个供应商算，只收取费用就可产生500万元的收益，厂商的关系由原来的"鱼水"变成了"鱼油"。 
　　而为了保证一定利润，被"进场费"压得透不过气来的供应商只好提高价格，或者向卖场提供质次量欠的产品，结果最终受到伤害的成了消费者。一位小食品供应商告诉记者，在不好提价的前提下，只好向卖场提供外表看起来一样但内容稍差的货。同样，某餐巾纸厂干脆粗制滥造一些所谓?quot;特供商品"推给卖场。
　　济南万嘉隆会员店总经理李世红在接受记者采访时称，"进场费"已经开始影响到超市行业的健康发展，约定俗成的"行规"该改一下了。她同时透露，万嘉隆将自8月12日起试探性地取消针对供应商的部分商品进场费，以吸引尽可能多的供应商尤其是优质供应商进场卖货，为顾客提供更多质优价廉的商品。

